Richtlinien fur produktive Pressearbeit

1.) Gute Kontakte sind das A&O fiir Offentlichkeitsatb@ilso: Kontakte in die Redaktionen sind
Voraussetzung fur ein ,gedeihliches Miteinandess.i& von Vorteil, einen festen
Ansprechpartner zu haben. Wenn Redakteur Meyeézdist ist fur Volleyball oder Interesse an
dieser Sportart hat, sollte auch Redakteur Meygespprochen oder angeschrieben werden.

2.) Die Vorberichterstattung (Vorschau) auf eine Vetaltisng, z.B. ein Beachturnier, ist wichtiger
als die Nachbetrachtungen. Mit Informationen vtoerr wird Interesse geweckt, durch sie
besteht die Méglichkeit, Zuschauer zu gewinnen, wiaslerum fur Teilnehmer und Sponsoren
von Vorteil ist.

3.) Die Redaktion muss auf den Termin re c ht ziegi hingewiesen werden — und nicht zwei
Tage vor Beginn einer Veranstaltung. Hilfreich: &nTerminplan mit allen geplanten
Aktivitaten in der Redaktion einreichen — und je&@m Montag vor dem Turnier-Wochenende
noch einmal Kontakt aufnehmen.

4.) Die Pressetext-Rohlinge sind nichts anderes als-Vesschlage. Die Chancen auf eine
Veroffentlichung sind bei kleineren Zeitungen sidich grof3er als bei Regionalzeitungen oder
Uberregionalen Blattern. Die Chancen steigen abgdem Fall, wenn die Redaktion wenig
Arbeit mit dem eingereichten Manuskript hat. Alsoder Kirze liegt die Wirze; und alle
wichtigen Informationen (wann, wo, wer...) nachner

5.) Bestehen gute Kontakte zu einem Redakteur odemeltigarbeiter der Redaktion, sollten diese
auch genutzt werden. Es gibt gentigend Journalidierauch an Volleyball Interesse haben.
Sie missen nur mit Infos gefittert werden.

6.) Zuverlassigkeit ist alles: Wer einer Redaktion tnfationen, Fotos, Ergebnisse etc. zusagt,
muss sein Versprechen auch halten. Die Planungedttmg zielt darauf ab, wer einmal
Absprachen nicht einhalt, weil das Turnier viellgierst spat beendet war und die Mudigkeit
groRer war als die Lust auf Offentlichkeitsarbeér muss sich nicht wundern, beim néchsten
Mal auf Granit zu beil3en.

7.) Bei grof3eren Veranstaltungen und entsprechenderesse einer Redaktion kann es ratsam
sein, nach und nach neue Informationen weiterzugdbie Brisanz im Blatt steigt dann.
Beispiel: Ein Vorbericht auf ein Beachturnier amttMioch, und am Freitag noch einige
interessante Spielernamen, um die Veranstaltunig emenal auf die Sportseite zu bekommen.

8.) Die Ansprechpartner fur die Redaktion sollten viaee Veranstaltung nicht zu oft wechseln.
Wenn Herr Schmidt in Sachen Beachturnier dreim&Redakteur Meyer gesprochen hat, sollte
beim vierten Mal nicht unbedingt Frau Muller beida&teur Meyer anrufen.

9.) Wenn Veranstalter das Interesse einer Zeitung nigbtos ausschliel3en kdnnen — Beispiel: die
Neue Presse Hannover wird sicherlich keinen Fotegraum D-Turnier schicken — dann
sollten Redakteur/Mitarbeiter/Fotograf eingeladesrden. Hilfreich: Ansprechpartner nennen,
eventuell einen groben Zeitraum fir ein Foto anggbeispielsweise Siegerehrung mit
Sponsoren, Eroffnung). Absprache treffen: Ergelentkess Turniers wann/wohin durchgeben?

Bitte um Mithilfe
Zum Aufbau eines Volleyball-Presseverteilers bramcir die Untersttitzung vor Ort: Teilt uns
bitte die Zeitung/en in eurem Verbreitungsgebiedt Dabei geht es nicht nur um Tageszeitungen
sondern auch um Anzeigenblatter.
Nennt uns bitte
- Name und Anschrift der Zeitung
- Ansprechpartner in der Sportredaktion
- Telefonnummer (Durchwahl)
- Faxnummer
Vielen Dank dafur!




